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Średnie tygodniowe udziały w rynku w roku 2009 wszystkie dni 02:00 - 25:59 TVP1
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ATV - konsumpcja TV w roku 2008 (w minutach)
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ATV - konsumpcja TV w 2009 roku według grup docelowych (w minutach)



  

W
szy

sc
y p

owyż
ej 4

 ro
ku

 ży
cia

Kobie
ty

16-4
4

W
yk

szt
ałc

enie
 podsta

wowe

W
yk

szt
ałc

enie
 w

yż
sze

M
ias

ta
 50-1

00ty
s

Rodzin
a 1

-2
 oso

by

Rodzin
a >

 5 osó
b

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

90,00%

RCH - średni dzienny zasięg w 2009 roku według grup docelowych



  

TVP1 21%

TVP2 15%

Polsat 15%
TVN 16%

inne 33%

SHR% - grupa celowa: wszystkie osoby powyżej 4 roku życia

TVP1 17%

TVP2 14%

Polsat 17%TVN 17%

inne 34%

SHR% - grupa celowa: osoby w wieku 16-49



  

TVP1 18%

TVP2 15%

Polsat 17%TVN 19%

inne 32%

SHR% grupa celowa: kobiety 16-49

TVP1 17%

TVP2 13%

Polsat 18%
TVN 15%

inne 36%

SHR% grupa celowa: mężczyźni 16-49



  

TVP1 18%

TVP2 14%

Polsat 13%

TVN 17%

inne 38%

SHR% grupa celowa: dochód powyżej 2500 zł 

TVP1 21%

TVP2 15%

Polsat 14%TVN 16%

inne 34%

SHR% grupa celowa: dochód 1401-2500 zł



  

TVP1 22%

TVP2 16%

Polsat 17%

TVN 15%

inne 29%

SHR% grupa celowa: 1001-1400 zł

TVP1 25%

TVP2 18%

Polsat 17%

TVN 15%

inne 25%

SHR% grupa celowa: dochód poniżej 1000 zł



  

TVP1 23%

TVP2 17%

Polsat 16%

TVN 16%

inne 29%

SHR% grupa celowa: wykształcenie podstawowe

TVP1 20%

TVP2 15%

Polsat 13%TVN 17%

inne 34%

SHR% grupa celowa: wykształcenie średnie

TVP1 19%

TVP2 15%

Polsat 11%
TVN 17%

inne 38%

SHR% grupa celowa: wykształcenie wyższe



  

TVP1 23%

TVP2 16%

Polsat 16%

TVN 14%

inne 31%

SHR% grupa celowa: wsie, miasta do 100 tys.

TVP1 17%

TVP2 13%

Polsat 13%

TVN 20%

inne 38%

SHR% grupa celowa: miasta powyżej 100 tys.


